Fiskeinfluencer

verktyg for kommunikation sociala medier

Projektet Fiskeinfluencer fokuserar p& den Gsterbottniska
fisken och fiskenidringen med syfte att 6ka och lyfta den
inhemska konsumtionen av fisk samt hjidlpa branschen
med nya infallsvinklar.

Projektet vill hjidlpa yrkesfiskaren att verka som sin egen
influencer och p& si sitt bittre nd ut till sina kunder och
samtidigt h6ja kunskapen om fiskeriniringen bland
konsumenterna.

Det hir materialet har tagits fram inom projektet och kan
anvindas som stod och verktyg for yrkesfiskaren i
planeringen av sin kommunikation och i utvecklandet av
det egna varumairket.
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gyvlleneregler for sociala medier

Definiera dina mal, din

produkt och din malgrupp.

Vilka ér dina kunder?
Vad villde ldsa?

2.

Fokuserapai-2kanaler,
forsvarainte arbetet.

3.

Berédtta din historia. Gor
det enkeltf och dkita.

4.

Bra bilder formedlar ditt
budskap.

Uppdateraregelbundet
for att bygga enrelation
med dina kunder.

Vilka dr dina mal? Ar det att silja mer/tillrickligt? Ar det att
utoka kunskapen om fisket? Hur ser mélen ut om 5-10 ar?
Vad erbjuder du? Vem ir din mélgrupp och vilken plattform
anvinder de? P4 Facebook dr kopkraften storre (anvinds av
aningen dldre minniskor med stabil ekonomi -dir finns
ocksd en kopkraft relaterat till livssituation) medan de yngre

anvinder Instagram mera. Borja ndgonstans och utéka sedan
vid behov!

En Facebooksida ir bra att borja med. P& Instagram ir det
visuella viktigare, si satsa pa vackra och klara bilder. Du kan
ocksd linka dessa konton till varandra si syns du p& béda.
Uppdateringar och betalda annonser ir ett billigt sitt att
marknadsféra din verksamhet.

Dina f6ljare vill lidra kinna dig. Beritta s& mycket som
kidnns bekvimt for dig: Hur blev du fiskare? Hur, var och
vad fiskar du? Beritta om det som &r viktigt for dig, och var
genuin. Fist din historia och bild p4 sidan s att den inte
drunknar i flodet.

Det visuella ir viktigt pa sociala medier. Posta bilder av hog
kvalitet men var inte ridd att anvinda vardagliga bilder heller.
Ifall du har svért att ta bilder i stunden, kan en bildbank under-
ldtta nir det dr dags for ett nytt inlidgg.

Uppdatera regelbundet for att skapa en relation med foljarna,
dina foljare far inte glomma bort dig! Posta ca 1-3 ganger i
veckan. Var ocksi sjilv aktiv och svara pé frégor, gilla, dela
och bjud in. L4t din kanal vara en dialog med f6ljarna. Sche-
maligg inlidgg pa forhand ifall du har brattom. Notera att
Facebookinligg ofta syns med en dags fordrojning, si uppdat-
era i god tid!



Konkretatips painlagg:

Bild pa dig och dagens fangst.

Text: Vart ska fisken, (butik,

privatperson, partihandel)? Var

ar den fiskad (snabb info om omra-

det, tid nar den togs upp, vader-
férhallanden) ? Vad skulle du tillreda
av fisken (recept)? Vanlig kommentar
av kund du salt till.

Bild pa vacker utsikt. Naturen

lockar alltid. Langre text

om omradet du fiskar pa eller

varfoédr du uppskattar denna tid-

punkt, detta vatten eller denna
tid pa dagen. Var inte radd att ocksa

. . n . osta om annat an just fisk.
Bild pa s&l/skarv/skadedjur = 4 *

eller trasiga nat. Du kan
skriva om utmaningarna med
fisket, hur du reparerar nat
eller liknande om du hallerxr
tonen informativ i stdallet fér negativ.
Tank det som att du ska utdka din fol-
jarskaras kunskap om damnet. Att vinkla
information pa det sattet stdrker ocksa

yrkeskarens budskap utat.
Go6r reklam f£6r din verk-
samhet. Deltar du 1 en
marknad eller ett jippo?
Haller du Oppet hus? Lat

dina foéljare veta! Finns
det ett fardigt evenemang? Dela! GOr
det sa latt som méjligt f£é6r dina
féljare att ta del av dina tjanster.

Bild pa dig sjéalv.
Dela med dig av tankar,
kdnslor eller han-
delser som hadnder just

nu. Personligt och egen
pragel ar det som far (nya) fdljare att

bli dina kunder. Det &r person-
Bild pa dina verktyg.
Presentera din bat,
dina nat, din fyr-
hjuling och hur de

ligheterna som framfoér allt lockar.
hjdlper dig i ditt

arbete.



Osterbotten har en stark fiskekultur
med en relativt stor yrkeskér av
fiskare och fiskforidlare, som forser
oss med lokal fisk. Det traditionellt
viktiga osterbottniska fisket dr héllbart
och bra for vdra vatten och var hilsa.
Alla dr inte medvetna om det hir.

Vi behover bli bittre pa att hélla fram
det som dr bra med den 6sterbottniska
fisken och fisket! Vi ska inte ta for
givet att konsumenten kidnner till att
det finns mojlighet att fa tag i fiarsk
fisk pd ménga stillen i Osterbotten
eller att fiskaren faktiskt gor en

miljogirning genom att lyfta
niringsimnen, alltsi fisken, ur
havet. Vi ska inte ta for givet att
konsumenten kinner till hur
distributionskedjan ser ut eller
vilken fisk som éir tillginglig vid
olika tider av &ret. Vi ska inte ta
for givet att konsumenten tinker
att den lokala fisken 4r den nirmat
som allt fler konsumenter efter-
fragar idag.

Hir kommer négra tips pa hur vi
kan 6ka medvetenheten om den
osterbottniska fisken.




Informera om den Osterbottniska fisken!

Den 4ar: akta
god
farsk
frasch
ren
rejal
smaklig
smakrik
av hég kvalitet
hdlsosam
snabblagad
ma bra-mat
unik
lyxig
prisvird
vild
smaskalig
trendig
inhemsk
lokal
klimatsmart
narfangad
narodlad
narproducerad



Informera

om fisket och
fiskendrningen
i Osterbotien

Det lokala fisket gynnar var omgivnings ekonomi,
sysselsattning och matkultur. Lyft gdrna fram fisk
som narmat 1 din kommunikation genom att berdtta
om och visa pa:

1. Producenten har ett ansikte. Berdtta om dig sjilv och dina anstillda.

2. Fisken finns nira oss och tillhor oss. Visa fiskeplatserna.

3. Distributionskedjorna ir korta. Beskriv nirheten frén fangst till forsiljning.

4. Personlig kontakt och dialog skapar fortroende. Kommunicera med dina féljare kring
upplevelser, kiinslor och berittelser.

5. Dagens kunder 4r medvetna. Beritta om dina kunder och varfor de koper fisk hos dig.




KOMMUNIKATIONSPLAN

Planera och schemaldgg din kommunikation.

Olika kanaler kan anvadndas i olika syften. Exempelvis kan
din hemsida vara £fylld av fakta, medan en informell inblick
i din vardag kan ges pa Facebook eller Instagram.

Forsdk hitta en balans i informationsflédet. For mycket
information kan vara o6vervadldigande, medan fo6r lite
information kan leda till att lasaren tror att verksamheten
ni driver inte angar dem.

Kom ihag att alltid t&nka pa malgruppen!
Ga igenom arbetsbladet steg f6r steg. Fundera igenom syftet

med kommunikationen, malgruppen, budskap och vilka kanaler
du ska anvédnda. Schemaldgg sedan era inléagg.

VARFOR?
Beskriv milet med kommunikationen.

MALGRUPP
Vem vill du n&?

BUDSKAP
Vad vill du sidga? Hur ska du formulera det?



HUR?
Genom vilka kanaler nr du mélgruppen?

|:| Facebook

|:| Instagram

|:| Twitter

|:| YouTube

|:| Videomarknadsfdéring
| Snapchat

| Pinterest

E-post

Egen webbsida

Telefon/sms

Digitala skarmar

|:| Tidningsannonser

|:| Affischer

|:| Broschyrer/ flyers
|:| Evenemang/ marknader
|:| Banderoll

|:| Skyltfdnster
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